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ЦИВИЛИЗАЦИЯ   УПАКОВКИ

По одежке встречают…
и провожают

Доктор посоветовал ножные ванны с морской солью. Иду в аптеку, спрашиваю. Извольте, говорят, вот порционный комплект – коробочка с морской солью, 86 рублей. Беру пяток. Дома распаковываю коробочку и изучаю товар. Внутри простой полиэтиленовый пакетик со ста граммами соли. Рассматриваю саму коробочку. Великолепное оформление, многоцветная печать, шрифты от крупного до почти лазерного микротекста. В общем – загляденье. Вспоминаю советскую эпоху, когда такая соль продавалась в убогих невзрачных пакетищах килограммом. Вспоминается и цена, ничего общего не имеющая с нынешними 86 рубликами. Полпакета засыпалось в ванну и милости просим. Почему две эпохи так по-разному обошлись, по-сути, с одним и тем же товаром? Высоколобые экономисты-профи сразу пустятся в глубокомысленные рассуждения. Мол, что Вы хотите – советская власть деньги считать не умела и не особо хотела. Навалила кило соли и из пальца высосала цену. А вот если все посчитать – свет, бензин, проценты окупаемости, проценты на проценты и кучу еще чего, то и выйдет, что неправильно она поступала. Потому и накрылась медным тазом. Радуйтесь, что и до Вас, наконец, добралась современная цивилизация.
Против медного таза возразить нечего. Но почему-то «терзают смутные сомнения». А сколько бы стоил сейчас тот советский пакетище и почему-бы его не оставить в обороте? А сколько в цене коробочки доля самой коробочки. Ведь надо же было заказать дизайн, коробочку из хорошего картона, компьютеризированную упаковочную линию. А печать, да еще цветная, да еще микро – это же вообще недоступная для советской эпохи роскошь. И вот на эти-то вопросы будет один ответ – секрет фирмы. Коммерческая тайна и нечего совать ваш нос в такие дела.  Но нос так чешется, что попробуем все-таки сунуть. Тем более что эта коробочка всего лишь модель – модель современной цивилизации упаковки.
До цивилизации упаковки была цивилизация тары. Без нее никак было не обойтись, ведь многие нужные вещи невозможно переместить из одной точки в другую без специальных приспособлений. Древнегреческие триеры везли вино в огромных глиняных амфорах. Обратно в них же могли вести оливковое масло. Амфора – это просто тара, а не упаковка. Она и сама может быть товаром, уже не нуждающимся в таре. Позже вино стали разливать в стеклянную посуду, однако суть дела не изменилась. Но в какой-то момент произошел «фазовый переход». Тара слилась с товаром и стала упаковкой. По мере того, как все больше вещей в этом мире становились товаром, упаковка стала приобретать всеобъемлющий  характер. Постепенно она и стала главной компонентой товара, а ее содержимое – лишь приложением к ней. 
Еще в седой древности товаром стал выступать человек. И дело тут вовсе не в том, что развитие производительных сил привело к появлению рабства. Рабы – эти «одушевленные орудия», требовали для «транспортировки» лишь «тары».  Трюма триремы, конвоя легионеров. Их можно было делить на «порции» и  продавать в розницу. При советах так продавалось сливочное масло (если оно появлялось в продаже). От огромного параллелепипеда отрезался маленький и заворачивался в лист вощеной бумаги. Правда, до этого кульминационного момента надо было простоять с десяток метров очереди, да еще столько же, чтобы оплатить покупку. С незапамятных времен привлекательные рабыни уже стали настоящим товаром. К ним уже требовалась упаковка – украшения, благовония, реклама и т.п. Хотя приоритет этого маркетинга, несомненно, за представительницами первой древнейшей. Современная идиома «она шикарно упакована» точно выражает суть дела. Особо выделяется такой человеко-товар, как Вожди, Фараоны, Цари и т.д. Мало того, что им при жизни полагалась не дешевая упаковка (одна леопардовая шкура чего стоит). При уходе в лучший мир их упаковка резко дорожала. Нарыть руками здоровенный курган, заложить туда пуд золота, жен, коней с колесницей или целую ладью – это сколько же в нынешних ценах потянет. А пирамиды, а недавно найденная гробница китайского императора, в которой десятитысячное терракотовое войско стоит на страже вечного покоя. Это же каково будет соотношение в цене «содержимое/упаковка»? По нынешним понятиям, где то у нуля. Зачем же такой разорительный маркетинг? Некоторые историки прямо говорят, что именно строительство пирамид подорвало мощь древнего Египта.
Плохим этот маркетинг кажется лишь с нашим примитивным рациональным подходом. А надо понять, что здесь опять имел место «фазовый переход» – товаром стала идея. Уже не тело, а душу ушедшего правителя продают народу в такой грандиозной упаковке. А душа бессмертна и обладает все тем же могуществом, как и при живом правителе. А потому не стоит ее гневить претензиями к его наследнику. В такой трактовке игра уже стоит пирамид. Как идею упакуешь, так и продашь.
Вожди и фараоны со временем превратились в президентов, премьеров, депутатов. Появились и другие виды человеко-товара – артисты, модели, спортсмены и т.д. Возникла насущная потребность в профессиональных «упаковщиках». Расплодились политологи, продюсеры, маркетологи, рекламные агентства. Попробуйте пробиться на большую сцену даже с большим талантом без солидного продюсера. Нет, пока Вы его не заинтересуете, а он не найдет для Вас нужной упаковки, ни шиша у Вас не выйдет. А вот бесталанные, шустрые и готовые на все посредственности, завернутые в дорогую упаковку, валом валят на экраны и арены. Рамка телекамеры стала универсальной и могущественной упаковкой человеко-товара. Толпы желающих продаться на этом рынке пытаются втиснуться в эту упаковку, пускаясь во все тяжкие. Один прибивает гвоздем мошонку к брусчатке Красной площади, другие непотребно пляшут в храме, третьи – тьфу, даже писать не хочется.  
Упаковка завалила все доступное пространство. В Антарктиде находят мертвых пингвинов, наглотавшихся пластиковых пакетов. Вокруг городов плодятся грандиозные полигоны отходов, почти на все сто состоящие из упаковки. Цивилизации упаковки грозит новый всемирный потоп отходов от упаковки. Возможно, что ей удастся умыкнуть  этой опасности постройкой мусорных заводов, но есть угроза посерьезней. Как укротить всемирный потоп засорения, (хотелось употребить несколько другое слово), мозгов человеческих. А засоряются они опять же почти на все сто упаковкой – упаковкой идей.
Упаковка идей – самый изощренный вид упаковки. Она не требует миллионов тонн пластика, картона, павлиньих перьев и прочей мишуры. Это Ея Величество информация и только информация. Ее не утилизируешь на мусорном заводе. Она вездесуща и всепроникающа. Она легко размножается миллиардами копий быстрее, чем смертоносные вирусы. Информационная упаковка универсальна. В нее можно завернуть и начинающего политика, и стареющую звезду шоу-бизнеса, и порочную наклонность, и отъявленную ложь. И неважно, что политик - прожженный циник и карьерист, а звезда давно поет под фонограмму. Упаковка будет настырно обрабатывать пипл, пока он не схавает этот товар.
[bookmark: _GoBack]Массированное производство ядовитой, отравляющей истину упаковки сильно расширило значение старого английского словечка  fake. Фейковые упаковки фактов, людей, намерений, поступков, грозят до неузнаваемости исказить картину мира. Уже сегодня простому обывателю отличить истину ото лжи почти невозможно. Глобальные СМИ уже не только не гнушаются фейковой упаковки своего продукта, но и усердно ее производят. Это стало обычным средством достижения их целей – манипулирование сознанием масс, информационные войны с политическими противниками, сохранение господства элит. Долго ли протянет такая цивилизация упаковки. Не пора ли одуматься и вернуться к «амфорам» и «вощеной бумаге». И упаковывать в них настоящие ценности.
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